
MOTIE 

Citymarketing: Dit is Roosendaal! 

De Gemeenteraad van Roosendaal in vergadering bijeen op 21 juli 2016, gehoord hebbende de 
beraadslagingen over het Raadsvoorstel Kadernota 2017; 
 
Constaterende dat: 
 

 Roosendaal veel te bieden heeft, ter promotie voor onze eigen inwoners en ondernemers en 
bezoekers van onze mooie gemeente; 

 Citymarketing een belangrijk strategisch middel is en bijdraagt aan bedrijfsinvesteringen en 
bezoekersbestedingen  en daarmee tot werkgelegenheid; 

 Citymarketing op dit moment een te bescheiden positie inneemt (we besteden nog geen 
90.000 euro); 

 Er verder een versnippering is in beleid en budgetten die als doel hebben om Roosendaal te 
promoten; 

 Het programma ‘Beleef ’t in Roosendaal’ dit jaar afloopt en onvoldoende passend is bij de 
identiteit van Roosendaal en haar kernen; 

 Diverse naburige gemeenten met behulp van een professionele citymarketingstrategie 
zowel nationaal als internationaal successen hebben geboekt; 

 
Van mening zijnde dat: 
 

 Een herbezinning op de rol van de VVV als ‘natuurlijke partner’ op zijn plaats is en het tijd is 
voor een vernieuwende, professionele en passende  aanpak van onze 
citymarketingstrategie; 

 
Verzoekt het college:  
 
Een citymarketingstrategie te ontwikkelen dat gedragen wordt door gemeente, bedrijven en 
bewoners, waardoor we Roosendaal als sterk merk kunnen positioneren, met een daarbij behorend 
passend budget (bijvoorbeeld middels de inzet van de Bestemmingsreserve Investeringsimpuls) en 
dit aan de gemeenteraad voor te leggen voor de behandeling van de Begroting 2017; 
 
en gaat over tot de orde van de vergadering, 
 
Namens, 
 
PvdA    Michael Yap 
Roosendaalse Lijst Eric de Regt 
Nieuwe Democraten Ton Schijvenaars 
GroenLinks  Klaartje Koenraad 
VLP   Arwen van Gestel 
Partij Verhoeven Rogier Verhoeven 
 
 


